
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  การทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism)  

         1. การทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เป็นรูปแบบการทอ่งเที่ยวทีเ่ปิดโอกาสให้นกัทอ่งเที่ยวหรือผู้มา

เยือนได้พฒันาหรือได้ใช้ศกัยภาพหรือความสามารถด้านแนวคิดสร้างสรรค์ของนกัทอ่งเทีย่วเอง โดยการเข้าไปมีสว่นร่วมอยา่ง

มุง่มัน่ตัง้ใจในวิถีทางและประสบการณ์เรียนรู้ ซึง่เป็นสิ่งที่ทากนัอยูเ่ป็นประจาของผู้คนในแหลง่ทอ่งเที่ยวนัน้ๆ โดยที่

นกัทอ่งเที่ยวอาสาเข้าไปทาหรือเข้าไปมีสว่นร่วมด้วย  

         2. การทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) เป็นการสร้างสรรค์กิจกรรมหรือผลติภณัฑ์จากภมูิปัญญาดัง้เดิม

ของท้องถ่ินผสมผสานกบัแนวคดิ จินตนาการของนกัทอ่งเที่ยว สร้างสรรค์กิจกรรมขึน้มาใหม ่ 

         3. การทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ นกัทอ่งเที่ยวมใิชเ่ป็นเพียงผู้ดหูรือผู้สงัเกตการณ์หรือไปปรากฏตวัในท่ีนัน้ๆ แตเ่ป็นผู้มี

ปฏิสมัพนัธ์หรือเป็นผู้มีสว่นในการดาเนินกิจกรรมร่วมกบัคนในท้องถ่ิน  

         4. การทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นหน้าที่ของนกัทอ่งเที่ยว ท่ีจะต้องปรับตวัให้เข้ากบัสภาพแวดล้อมรอบตวั และใช้

ความรู้ให้เป็นประโยชน์เพี่อให้เกิดความชานาญได้พฒันาขึน้กวา่เดิม  

 

 หลกัเกณฑ์ของการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Basic of Creative Tourism)  

        



 

 

 

  

 

 

 

 

 

 1. เป็นความคดิสร้างสรรค์ที่ไมไ่ด้เลยีนแบบใครและเป็นต้นแบบอยา่งแท้จริง (Originality)และมคีวามเป็นของแท้ดัง้เดมิ 

(Authenticity)  

         2. มีการจินตนาการ (Imagination) และมีความจรรโลงใจ (Inspiration) ที่แสดงออกเป็นความคิดอยา่งสร้างสรรค์  

         3. มีองค์ความรู้ (Knowledge) แฝงไว้ด้วยศิลปะ (Arts) และกลิน่อายของวฒันธรรมท้องถ่ิน  

         4. เกิดจากการฉลาดคิด (Ingenuity) กลายมาเป็นประดษิฐกรรม (Inventiveness)  

         5. เป็นทรัพย์สนิทางปัญญา (Intellectual assets)  

 กระบวนการของการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Process of Creative Tourism)  

         1.นกัทอ่งเที่ยวเข้าไปมีสว่นร่วม (Active participation) และเรียนรู้ประสบการณ์ (Learning experience) ในวถีิชีวิต

ประจาวนัของผู้คนในชมุชน และมีปฏิสมัพนัธ์ระหวา่งกนั (Interaction)  

         2.นกัทอ่งเที่ยวมีโอกาสแลกเปลีย่นความคิดสร้างสรรค์และประสบการณ์กบัชมุชนในท้องถ่ิน ในขณะเดยีวกนัก็ได้รับ

ความรู้ประสบการณ์ ชว่ยเพิ่มความชานาญให้แก่นกัทอ่งเที่ยวด้วย 

 ประเภทการทอ่งเทีย่วเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism ) 

1.ประเภทมรดกทางวฒันธรรม (Cultural Heritage) เป็นกลุม่การทอ่งเทีย่วเชิงสร้างสรรค์อนัเก่ียวเนื่องกบัประวตัิศาสตร์ 

โบราณคดี วฒันธรรมประเพณี ความเช่ือ สภาพสงัคม แบง่เป็นกลุม่ยอ่ยคือ  



            

 

 

    

 

 

1.1) กลุม่แสดงออกทางวฒันธรรมแบบดัง้เดิม (Traditional Cultural Expression)เช่น ศิลปะงานฝีมือ เทศกาล งาน

ประเพณีตา่งๆ  

              1.2) กลุม่ที่ตัง้ทางวฒันธรรม (Cultural sites) เช่น โบราณสถาน พิพิธภณัฑ์ เป็นต้น  

 2.ประเภทศิลปะ (Arts) เป็นกลุม่การทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนพืน้ฐานของศิลปวฒันธรรม แบง่เป็น 2 กลุม่ยอ่ยคือ  

              2.1) งานศิลปะ (Visual arts) เช่น การวาดภาพ รูปปัน้ และวตัถโุบราณ เป็นต้น  

              2.2) ศิลปะการแสดง (Performing arts) เช่น การแสดงดนตรีพืน้บ้าน การแสดงนาฏศิลป์ การแสดงละคร เป็นต้น  

 

3.ประเภทวิถีชีวติ (Lifestyles) เป็นกลุม่ทอ่งเทีย่วเชิงสร้างสรรค์ทีเ่ก่ียวเนื่องกบัวถีิชีวิต การดารงชีวติหรือวิถีการทามาหากิน

ของคนในชมุชนท้องถ่ินหรือชาวพืน้เมือง แบง่เป็น 2 กลุม่ยอ่ยคือ  

              3.1) วิถีชีวิตของสงัคมเมือง เช่น ยา่นการค้าโบราณ ยา่นสาเพ็ง ยา่นเยาวราช ยา่นบางลาพ ูยา่นเมืองเกา่นา่น ยา่น

เมืองเกา่แปดริว้ ยา่นถนนนางงามสงขลา เป็นต้น  

              3.2) วิถีชีวิตสงัคมชนบท เช่น หมูบ้่านช้างตากลาง อ.ทา่ตมู จ.สริุนทร์ ตลาดน้าดาเนินสะดวก การเลีย้งนกเขา อ.จะ

นะ จ.สงขลา การทานา การทอผ้า การทาเคร่ืองปัน้ดินเผา เป็นต้น  

 

4. ประเภทสือ่ (Media) เป็นกลุม่ทอ่งเทีย่วเชิงสร้างสรรค์ที่เก่ียวเนื่องกบัการสือ่สารกบักลุม่คนกลุม่ใหญ่หรือสือ่สารกบั

นกัทอ่งเที่ยวที่เป็นกลุม่เป้าหมาย แบง่เป็น 2 กลุม่ยอ่ยคือ  

               

 



 
 

 

 

 

 

 

4.1) งานสือ่สิง่พมิพ์ทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Publishing and Printed Media) เช่น คูม่ือทอ่งเทีย่ว นิตยสารการทอ่งเที่ยว 

หรือสิง่พิมพ์อื่นๆท่ีมีสว่นสร้างความนา่สนใจเก่ียวกบัสถานท่ีทอ่งเที่ยวหรือแหลง่ทอ่งเที่ยวให้มีความนา่สนใจและสามารถสือ่ใน

สิง่ที่มีคณุคา่ให้เกิดความนา่สนใจ เป็นต้น  

              4.2) งานโสตทศัน์ (Audiovisual) สือ่โฆษณาทางโทรทศัน์ วิทย ุหรืออื่นๆ ท่ีเก่ียวกบัการสง่เสริมความรู้ความเข้าใจ

การเป็นมาของต้นแบบ (Originality) ความเป็นของแท้ดัง้เดิม(Authenticity) ของแหลง่ทอ่งเที่ยวหรือสถานท่ีนัน้ๆ เป็นต้น  

 5. ประเภทการตอบสนองความต้องการของลกูค้า (Functional creation) เป็นกลุม่ทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เป็นสนิค้าและ

บริการ เพื่อตอบสนองความต้องการของนกัทอ่งเที่ยวทีม่ี่ความต้องการแตกตา่งกนั แบง่เป็น 3 กลุม่ยอ่ยคือ  

             5.1) กลุม่การออกแบบ (Design) เช่น การออกแบบห้องพกัในโรงแรม รีสอร์ท การออกแบบสนิค้าของที่ระลกึ ให้มีอตั

ลกัษณ์ความเป็นท้องถ่ิน หรือแหลง่ทอ่งเที่ยวนัน้ๆ  

             5.2) กลุม่สือ่สมยัใหม ่(New media ) เช่น ระบบดิจิทอล ซอฟต์แวร์ เกมส์ตา่งๆ  

             5.3) กลุม่บริการทางความคดิการทอ่งเทีย่วเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism Services) เช่น การบริการทาง

สถาปัตยกรรม โฆษณา นนัทนาการ และบริการแนวคิดเชิงสร้างสรรค์อื่นๆ  

 

         จากการถอดรหสันโยบายของผู้อานวยการ อพท. และงานวิชาการทอ่งเที่ยวได้นามาขยายความเพื่อให้ชาว อพท. ทุก

ทา่นได้เข้าใจองคาพยพของการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) และสามารถที่จะนาไปขยายผลให้เป็นรูปธรรม

ในพืน้ท่ี และเกิดความภาคภมูิใจ ทัง้ผู้ปฏิบตัิ นกัทอ่งเที่ยวที่เข้าไปในพืน้ท่ีพิเศษ ตลอดจนชมุชน ซึง่เป็นเจ้าของบ้าน อพท. ก็จะ

ได้ช่ือวา่เป็นต้นแบบการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) อยา่งแท้จริง 

ที่มา http://www.dasta.or.th/th/theory/489-489.html 



 

 

 

 

 

      

   

 


